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Kleine Zeitung Kärnten 05.03.2026

Der Süden lockt aktive Gäste

Kärnten intensiviert
Zusammenarbeit mit
der Steiermark, Friaul
Julisch-Venetien und
Slowenien. ITB Berlin
wurde zur Bühne für
 Bahnwandern .
Von UweSommersguter

Die Koralmbahn macht s
möglich: Die Tourismusor-
ganisationen Kärntens

und der Steiermark vertiefen ih-
re Kooperation. Die Chefs von
Steiermark Tourismus und
Kärnten Werbung, Michael Fei-
ertag und Klaus Ehrenbrandt-
ner, präsentierten sich amMitt-
woch bei der Tourismusmesse
ITB in Berlin gemeinsam deut-
schen Journalisten. Wandern
und Radfahren zwischen Bahn-
höfen (Bahnwandern bzw. Rail,
Rent &Bike) seien neue Angebo-
te, mit denen man offensiv um
Gäste werbe: An 30 Verleihsta-
tionen an Bahnhöfen in Kärnten
können Räder ausgeliehen oder
zurückgegeben werden.

Die gemeinsame Vermark-
tung beispielsweise der Advent-

märkte sei bereits gelebte Pra-
xis. Manspreche auch verstärkt
vom  gemeinsamen Erlebnis-
raum Südösterreich . ÖBB-Ma-
nager Sven Pöllauer hob die Be-
deutung von Bahnreisen für den
Tourismus hervor: Die Zahl der
Fahrgäste zwischen Deutsch-
land und Österreich nahm seit
2018 um 57 Prozent auf 4,5 Mil-
lionen zu. Die Koralmbahn sei
auch für den Tourismus ein  Ga-
mechanger , ist er überzeugt.

Ein neues Angebot macht die
Kärnten Werbung gemeinsam
mit Friaul-Julisch-Venetien: Der
 Alpe Adria Roadtrip ist eine
sechstägige Pauschalreise zwi-
schen Glockner und Triest für
Selbstfahrer. In die Verlänge-
rung geht der 750 Kilometer lan-
ge Alpe-Adria-Trail: Auf der ITB

fixierten die Chefs der Touris-
musverbände Sloweniens, Fri-
auls und Kärntens die Koopera-
tion für weitere drei Jahre.
Kärnten spielt heuer beim rot-
weiß-roten ITB-Auftritt im Ös-
terreich-Pavillon eine Sonderrol-
le: Die Schüler und Schülerinnen
der Kärntner Tourismusschule
KTS betreuen die Gäste am Mes-

sestand, Eckart Mandler sorgt
für feine Slow-Food-Kulinarik
und Simon Stadler gab Diens-
tagabend bei einer Party der Ös-
terreich Werbung Hits von Kärn-
tens Song-Contest-Legende Udo
Jürgens zum Besten. Dessen
künftiges Museumwurde stil-
echt im Bademantel beworben.
Der ITB-Besuch erfolgte mit Unterstützung der
Kärnten Werbung.

Links:  Rail&Trail in Aktion. Auf
der ITB: Klaus Ehrenbrandtner,
Astrid Steharnig-Staudinger und
Michael Feiertag ÖBB, SOMMERSGUTER


