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Kernergebnisse Winterpotential-Analyse

Winterpotenzialstudie 2025/26 der Österreich Werbung: Urlaubsreisepläne in AT, DE, CH, NL, BE, DK, UK, FR, PL, CZ

➢ Stabile Nachfrageentwicklung - basierend auf hohem Niveau - aus den zehn befragten Märkten
       16,5 Mio. Menschen aus diesen Ländern planen Winterurlaub in Österreich, 
        20,8 Mio. Menschen – alle Märkte (+ 0,9 % zum Vorjahr)

➢ Österreich zählt in fast allen Märkten zu den Top 3 der beliebtesten Alpen-/Bergziele, 
       in 8 der untersuchten Märkte liegt Österreich als Ski-/Snowboardreiseziel auf den Top-2 Plätzen

➢ Interesse an Winterurlaub in Österreich steigt in den Märkten DE, CZ, CH, GB

➢ Sparneigung teils leicht rückläufig, nur 12 % planen die Ausgaben zu reduzieren; 
      Preissensibilität bei vielen Gästen jedoch weiter vorhanden



Kernergebnisse T-Mona Gästebefragung 
Winter 2024/25 

Urlaubsart: 

66 % Wintersporturlaub 
33 % Erholungsurlaub 
22 % Natururlaub 
16 % Wellness-/Schönheitsurlaub
13 % Winterurlaub im Schnee (ohne Wintersport)

Vergleich zu den Vorsaisonen: 

Zugelegt hat über die letzten fünf Jahre das Thema Erholungsurlaub von 25 % auf 33 % 
und das Thema Wellness-Schönheitsurlaub von 10 % auf 16 %. 
Mit 66 % ist der Wintersporturlaub noch immer das wichtigste Motiv.
Erholung und Entspannung sind dem Wintergast in Kärnten aber immer wichtiger.   



Kernergebnisse T-Mona Gästebefragung 
Winter 2024/25 

Urlaubsaktivität: 

➢ Die beliebteste Aktivität im Winterurlaub in Kärnten ist „Alpiner 
Wintersport“ mit 68 % 

➢ Der Wintergast in Kärnten mag es gerne auch gemütlich, Spazieren 
gehen und Bummeln zählen für die Hälfte zu einer beliebten 
Urlaubsaktivität

➢ Beliebt ist in Kärnten auch das Thema Schwimmen / Baden in 
Thermen und Hallenbädern mit 42 % (hoteleigen oder öffentlich) 

➢ Das Thema (Winter-)Wandern ist mit 40 % auf Platz 5.



Kernergebnisse T-Mona Gästebefragung 
Winter 2024/25 

Zufriedenheit:

➢ Ganz oben auf der Zufriedenheitsskala sind die Themen zu finden, 
die auch am entscheidungsrelevantesten für den Gast im Winter 
sind: Sicherheit (1,34), Sauberkeit (1,42), Landschaft und Natur 
(1,49) und die Gastfreundschaft (1,51) begeistern die Kärnten-
Urlauber am meisten

➢ Vor allem die Gastfreundschaft, das Service und das 
Preisleistungsverhältnis in den Betrieben wird in Kärnten von den 
Winterurlaubern geschätzt. 

➢ Der Gesamteindruck wird von den Gästen als gut bewertet (1,59) 
und hat sich im Vergleich zur Saison 2023/24 (1,73) verbessert.



Winter 25/26 - Positionierung

6



Winter 25/26 - Positionierung

Gemeinsame Bildsprache
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Anfänger und Wiedereinsteiger als großes Potenzial
am Bsp. der Märkte AUT, DE, CZ, PL

Rund 9 Mio. Menschen in AUT, DE, CZ und PL 

waren noch nie Skifahren/Snowboarden – können sich aber 

vorstellen, damit zu beginnen oder wieder damit anzufangen



Kärnten bietet ein einmaliges Angebot: 
„Skifahren lernen in 3 Tagen – garantiert!“

•  Speziell für Anfänger ab 14 Jahren sowie 
für Wiedereinsteiger

•  Durchführung durch erfahrene Kärntner Skischulen mit 
jahrzehntelanger Erfahrung – die Skilehrerinnen und 
Skilehrer sprechen viele Sprachen 

•  Maximal 8 Personen pro Gruppe – um genug 
Aufmerksamkeit und Sicherheit zu bekommen

•  Nur 210 € inklusive kompletter Ausrüstung (Ski, 
Schuhe, Stöcke, Helm) 

• 2 Stunden Unterricht pro Tag – genug, um Technik 
aufzubauen, ohne zu überfordern

https://www.kaernten.at/ski/skifahren-lernen-in-3-tagen/
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Winterkampagne 2025/26
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11 Länder: AUT, DE, NL, ITA, CZ, PL, HU, HR, SLO, 
SK, GB

Breiter Marketingmix: TV und Radiospots, Print, 
Online, Social Media, Digital Out-of-home, 
Pressearbeit und Reiseveranstalter- 
Kooperationen

Partner: Kärntner Tourismusregionen und -
betriebe, Österreich Werbung, Kärntner 
Skischulen, Austrian Airlines, Reiseveranstalter

Budgeteinsatz: rd 3,7 Mio.Euro 



KW als Vorreiter & einzigartig im Tourismus

⎼ Neue Form digitaler Außenwerbung in Warschau
⎼ Großflächige Screens zeigen eine perfekt präparierte Skipiste mit Alpenpanorama und Branding
⎼ KI-Kameras erfassen Passanten und integrieren sie live als Skifahrer in die Kärntner Winterwelt
⎼ Ein innovatives Erlebnis, das Aufmerksamkeit erzeugt und neue Maßstäbe in DOOH setzt



Winter DOOH (SN)
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Gemeinsam stark am Markt – Ausweitung der
Betriebskampagnen 
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NEU: erstmals zusätzlich zu AUT und DE eine eigene Onlinekampagne für Kärntner 
Tourismusbetrieben in den CEE-Märkten; direkte Verlinkung auf die Webseiten der 
teilnehmenden Betriebe

UND: Skialpin-Onlinekampagne mit eigenen Landingpages in CZ, PL, HU in 
Kooperation mit ALLEN Kärntner Winterregionen



Hamburg Winter-Flug
Gemeinsam mit AUA:

⎼ Deutschland- Newsletter 

⎼ Content Teaser /Datenbasierte Bannerads – Google Display 
im Design der KW, targeting Hamburg und Umgebung

⎼ Lounge Screens -Belegung  

⎼ Bordkarte Homeprint & Digital: Banner in den Home Print 
Apps

⎼ Flynet Advertorial: Platzierung auf der Portalseite ca. 150.000 
user/Monat

⎼ Printanzeigen Großraum HAM

⎼ DOOH Sujets Großraum HAM

⎼ Online Betriebskampagne

⎼ Kino Hamburg, Kärnten Spots

Weitere Maßnahmen:
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Kärnten im Advent

BB

Im Fokus der Kommunikation stehen die Adventerlebnisse 
am BERG, am SEE und in der STADT

1. Phase des Qualitätsprozesses (Start im Nov. 2024) abgeschlossen
Erarbeitung von 32 Qualitätskriterien zu den Themen: 

▪ Gesamterscheinung und Markenauftritt
▪ Angebotsstruktur & Regionalität
▪ Atmosphäre und Erlebnisqualität
▪ Besucherfreundlichkeit
▪ Nachhaltigkeit & Sicherheit

Umsetzung mit Start 2025

Ziele: 

• Aufenthaltsdauer beim Adventerlebnis erhöhen

• Saisonverlängerung, Steigerung der Nächtigungszahlen

• Wertschöpfungssteigerung

• Internationale Strahlkraft und Wettbewerbsfähigkeit



Kärnten im Advent

BB

Mit der Koralmbahn zu den Kärntner 
Adventerlebnissen

− Tagesausflüge mit Besuchen mehrerer
Kärntner Adventmärkte - ausschließlich mit
Zuganreisen

− Bewerbung der Reiseideen in der Adventzeit
im Großraum Graz



Bsp. Bewerbung UK 
Christmas Travel Guide (Auflage: 328.000)

• 6 Seiten zum Kärntner Advent

• buchbares Advent-Angebot passend zum 

    Ryanair-Flug (Hinflug KLU Sa – Abflug STN Mo)

ÖW London

• Bewerbung des Advent-Pakets rund um den Ryanair-
Flug: ÖW-Landingpage, Social, Newsletter, Winter-
Advertorial, Winter-Auftaktveranstaltung in London 
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Events im Kärntner Winter
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Der Winter 2025/26 kann kommen!Herzlichen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!
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