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Bayern, Baden-Württemberg, NRW, Niedersachsen, urbane Zentren im 

Osten

Ferienordnung

Status quo

Weihnachtsferien:. 22.12.2025 - 06.01. 2026

Winterferien: Bayern 16.02. -21.02.2026/ BW und NRW keine Ferien!

Osterferien: 30.03.2026 – 11.04.2026

Pfingstferien: Bayern, BW: 10.6.-20.6.2025

Sommerferien: NRW 14.7.-26.8. / BW 31.7.-13.9. / BY 01.8.-15.9.2025

Herbstferien: NRW 13.-25.10, / BY 3.11.-7.11./ BW 27.10.-31.10.2025

Aktuelle Feiertage/Ferientermine: https://www.austriatourism.com/ferienkalender/

• Der Sommer 2025 zeigt eine leicht rückläufige Tendenz,  auch der Winter verzeichnete 

rückläufige Zahlen

• Daher Fokus auf den Familienurlaub in der Hauptreisezeit und den See  (Wasser in all 

seinen Facetten) als Hauptreisemotiv, ohne das Ziel der Saisonverlängerung zu 

vernachlässigen

• Saisonverteilung: Sommer 78 %, Winter 22 %

http://www.kaernten.at/
https://www.austriatourism.com/ferienkalender/
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Marktpotenziale und Herausforderungen

• Die Einwohnerzahl liegt bei 83 Mio.; Steigerung des Wirtschaftswachstums 2025 um 0.9 %, 

die Inflation geht zurück und dürfte bei 2,1 % liegen; die Löhne sind gestiegen, trotzdem 

halten die Haushalte ihr Geld noch beisammen, dies hat vor allem Auswirkungen auf die 

Zielgruppe der Familien; Reisen mit Schulkindern ist um 17 % gesunken

• Mittelmeerdestinationen konnten Marktanteile gewinnen, Österreich war das 8.beliebteste 

Reiseziel (2023)

• In Österreich steht der Erholungs-und Aktivurlaub an vorderster Stelle, gefolgt vom 

Familien- und Natururlaub.

• Mehr Hauptreisen, weniger Zweitreisen, die Tagesausgaben im Sommer € 145,-, im Winter 

€ 189,-

• Im Winter möchten 56 % der Deutschen, die einen Ski-oder Snowboardurlaub planen, 

diesen in Österreich verbringen

• Das Image Österreichs: schöne Landschaft (76 %), gute Wander- (73 %) und 

Wintersportmöglichkeiten (69%). Zudem steht Ö für eine ansprechende regionale Küche, 

attraktive Sehenswürdigkeiten und spektakuläre Natur. 

http://www.kaernten.at/
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• Der deutsche Gast kommt im Sommer meist als Paar (42%) und im Winter als Familie  

(30%)

• Aufmerksam auf Ö wird er durch frühere Besuche (35%), Empfehlung (29 %), 

Suchmaschine (20 %), Buchungsportalen (135), gedruckte Infos (9/%)

• Gründe für Österreich:  Natur/Landschaft und die regionale Einzigartigkeit, bei den 

Aktivitäten liegt das Wandern, Baden und Radfahren im Fokus, im Winter das Skifahren

• Familie, Freunde, Kollegen sind wichtige Inspirationsquellen

Der deutsche Gast 

http://www.kaernten.at/
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Nächtigungsstatistik 2014 – 2025

Sommer-/Wintersaison

Quelle Statistik Austria
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Monatsstatistik 

Österreich 2024

Quelle Statistik Austria
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Monatsstatistik 

Kärnten 2024

Quelle Statistik Austria
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Nächtigungsstatistik Kärnten Sommer 2024

Winter 24/25

Nächtigungen nach Regionen Sommer/Winter

Quelle Statistik Austria

Sommer                                                                                      Winter                           
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Benchmark – Mitbewerber

Sommersaison

Quelle Statistik Austria
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Benchmark – Mitbewerber

Wintersaison

Quelle Statistik Austria
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Benchmark Mitbewerber 

Anteile 2014 und 2024

Quelle Statistik Austria
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Marketingthemen/Kampagnen

Marketinginstrumente

• Imagekampagne Kärntner Originale ganzjährig

• Familienkampagne/Frühsommer und Sommer (Traffic) - in Kooperation mit Regionen

• Familienkampagne/Ski-alpin Winter (Traffic) - Winterurlaub auf der Sonnenseite der 

Alpen - in Kooperation mit Regionen  

• SGF Kampagnen Rad, Wandern, Urlaub am See, Winter, Camping, Auszeit  – in Koop. mit 

SGF-Partnerregionen

• Angebotsgruppen Tennis, Golf, Convention

• Online Betriebskooperationen zB Hochsommer, Herbst/Wellness

• Städtemarketing Raum Hamburg und Hannover

• Klassische Kampagnen – TV und HF Kampagnen, DOOH, Anzeigen, 

Advertorials, Kino

• Verkaufsförderung – Reiseveranstalterkooperationen, 

Publikumsveranstaltungen

• Presseaktivitäten - Pressekonferenzen, Presseaussendungen, 

Einzelrecherchen und Gruppenpressefahrten

http://www.kaernten.at/
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Kontakt: 

Kärnten Werbung GmbH

Gerlinde Trampitsch

gerlinde.trampitsch@kaernten.at

Tel.: +43 463 3000-243 
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