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Friaul-Julisch Venetien, Veneto, Emilia Romagna, Lombardei und die Stadt Rom 

Ferienordnung

Status quo

Osterferien: Gründonnerstag – Dienstag nach Ostern

Sommerferien: Anfang Juni – Mitte September (ca. 12 Wochen)

Weihnachtsferien: Heiligabend – Dreikönig

Semesterferien: 16.02.2026 – 18.02.2026 

Aktuelle Feiertage/Ferientermine: https://www.austriatourism.com/ferienkalender/

• Die Nächtigungszahlen im Sommer steigen, sind aber noch immer nicht am Niveau vor 

der Pandemie

• Sommer: 4. Stelle der Sommernächtigungsstatistik - Winter nur mehr an der 9. Stelle 

• 2/3 der Nächtigungen entfallen auf den Sommer

• Kurze Aufenthaltsdauer (unter 3 Tagen), hohe Ausgaben pro Tag (ca. € 173.-)

• Seen spielen keine Rolle, Kärnten wird als Bergdestination wahrgenommen 

• besonders geschätzt wird die gute, frische Luft, der Wald, kurze Wanderungen

• Kulinarik ist ein wichtiges Thema

http://www.carinzia.at/
https://www.austriatourism.com/ferienkalender/
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Marktpotenziale und Herausforderungen

• Mit knapp 60 Mio. Einwohner:innen ist Italien das dritttgrößte EU-Land und EU-

Volkswirtschaft. Das Durchschnittalter liegt bei 48 Jahren 

• Wirtschaftlich gesehen liegt Italien mit einem prognostizierten BIP von 0,9% noch knapp         
im positiven  Bereich, dennoch bereiten Inflation (rund 2%) sowie die damit einhergehenden 
hohen Zinsen den Italiener:innen Kopfzerbrechen. Die angespannte wirtschaftliche Situation 
und die gestiegenen Preise in Österreich stellen ein Urlaubshemmnis dar.

• Viele italienische Familien haben einen Zweitwohnsitz am Meer oder in den Bergen 
Italiens, der Urlaub in Österreich wird generell eher als 2. oder 3. Urlaub angesehen, das 
belegt auch die niedrige Aufenthaltsdauer – darum stellen wirtschaftliche Krisenzeiten keinen 
guten Motor für diese Urlaubsreisen dar.

• Dem italienischen Gast spricht ungern Fremdsprachen, darum sind Südtirol und Trentino 
die größten Mitbewerber und eine große Herausforderung im heimischen Tourismus.

• Das imperiale Österreich ist für Italiener:innen von großem Interesse, darum sind auch 
Kärntens Burgen und Schlösser in entsprechender „Verpackung“ marktrelevant

• Der Wunsch nach Entspannung in klarer, frischer Gebirgsluft, nach kühlen Nächten wird in 
den nächsten Jahren sicher ansteigen, darauf kann Kärnten in der Vermarktung bauen 

http://www.carinzia.at/
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• Österreich ist für den italienischen Gast hauptsächlich eine alpine Destination. 

• aktiver Genießer mit Interesse am Urlaub in der Natur, Ausflug/Sightseeing, an Kultur 

und Kulinarik.

• Die Tagesausgaben  betragen im Sommer € 168,-/im Winter € 180,-

• Bevorzugte Anreise mit PKW, da Mobilität vor Ort wichtig

• Der italienische Gast bevorzugt in der Kommunikation hauptsächlich die Muttersprache. 

• Die Informationsquellen sind Internet, Suchmaschinen, Mundpropaganda/Trends, SM, 

Print. 

• Kärnten wird als alpine Sommerdestination wahrgenommen, die Seen spielen keine 

große Rolle sondern werden als schöne Kulisse wahrgenommen

• Der italienische Gast sieht sich zwar selbst als sportlich, bevorzugt dann aber die 

Auffahrt mit einer Seilbahn um die Berge zu genießen

• Im Winter werden bevorzugt die Adventmärkt besucht, Skifahren spielt eine 

untergeordnete Rolle

• Eine unverfälschte Natur, die alpine saubere Landschaft,  klare frische Luft, 

Trinkwasserqualität, sowie die  regionale österreichische Küche sind sehr wichtig

• Genuss steht bei den Italiener:innen an erster Stelle, wichtig sind daher eine 

hochwertige Kulinarik – Slow Food ist ein großes Thema

Der italienische Gast 

http://www.carinzia.at/
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Nächtigungsstatistik 2014 – 2025

Sommer-/Wintersaison

Quelle Statistik Austria
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Monatsstatistik 

Österreich 2024

Quelle Statistik Austria
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Monatsstatistik 

Kärnten 2024

Quelle Statistik Austria
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Nächtigungsstatistik Kärnten Sommer 2024 

Winter 2024/25

Nächtigungen nach Regionen Sommer/Winter

Quelle Statistik Austria

Sommer                                                                                      Winter                           
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Benchmark – Mitbewerber

Sommersaison

Quelle Statistik Austria
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Benchmark – Mitbewerber

Wintersaison

Quelle Statistik Austria
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Benchmark Mitbewerber 

Anteile 2014 und 2024

Quelle Statistik Austria

2014

2024
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Marketingthemen/Kampagnen 2025

Marketinginstrumente

• Allg. Imagekampagnen Winter (Grundrauschen) 

• Allg. Image-/Traffickampagne Sommer mit Partnerregionen  

• Themen-Kampagnen Advent, Camping

• Klassische Kampagnen – DOOH, Anzeigen, Advertorials, TV, Radio

• Verkaufsförderung – Reiseveranstalterkooperationen, Workshops, 

Studienreisen, Messebesuch mit Regionen 

• Presseaktivitäten - Pressekonferenzen, Presseaussendungen, 

Einzelrecherchen und Gruppenpressefahrten

http://www.carinzia.at/
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Doppelseite ITALO 
Bahnmagazin , Auflage 
80.000

Doppelseite BC Magazin-
Mitgliederzeitung FIAb, Auflage 20.000
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Beispiel DOOH

Maxiscreen im Zentrum von Mailand 85m2
5.-18.05.2025

500 Durchläufe am Tag (7h-23h) eines 
Kärnten Videos 10"

Ca 1 Million Sichtkontakte
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• Die Rückgewinnung der verlorenen Gäste seit der Pandemie erweist sich als schwieriger 

als gedacht. Trotzdem sollte der wichtige Nahmarkt nicht aus dem Fokus genommen 

werden

• Leider ist das Interesse der Regionen weitgehend nicht vorhanden, da es andere, 

lohnendere Märkte gibt, die derzeit leichter zu erreichen sind und auch einfacher zu 

handeln

• Der Hauptreisemonat der Italier:innen ist der August, mit guten Angeboten sollte eine 

leichte Entzerrung möglich sein

• Dem Wunsch nach Erholung in frischer, klarer Gebirgsluft im Gegensatz zur immer früher 

einsetzenden Hitze der Großstädte kann in Kärnten gut entsprochen werden

• Im Winter liegt der Fokus weiterhin auf dem Advent, der klassische Skiläufer hat nähere 

Destinationen 

http://www.carinzia.at/
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Kontakt: 

Kärnten Werbung GmbH

Elke Maidic

elke.maidic@kaernten.at

Tel.: +43 463 3000-226 
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