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Zielmarkt
Vereinigte Arabische Emirate (VAE) / United Arab Emirates (UAE)

Ferienordnung

Spring Break/Fruhjahrsferien: 23.03.2026 - 12.04.2026
Eid Al Fitr: 18.02.-22.03.2026
Arafat Day: 26.05.2026

Eid Al Addha: 27.05 - 29.05.2026
Islamic New Year: 16.06.2026

Prophet's Birthday: 25.08.2026
Commemoration Day: 01.12.2026

National Day: 02.12.2026

Mehr Info unter: https://www.austriatourism.com/ferienkalender/

KARNTEN

" it's my life!
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Vereinigte Arabische Emirate (VAE) KARNTEN

" it's my life!

Status quo

» Sehr dynamischer Reisemarkt, Anzahl der Nachtigungen in Osterreich hat sich in den
letzten 10 Jahren verdoppelt

« Hohe Ubereinstimmung der Nachfrage am Markt mit dem Angebot Karntens (Seen,

}QATAR 4 Schifffahrt, Naturidylle, Bergkulisse, Ausflige, Familienangebot, Shopping)
SAUDI ARABIA \d « Reisezeit in der gesamten Sommersaison, wetterunabhangig
 Direktfluge ab Dubai nach Ljubljana

« @Gaste buchen in der Regel Mietautos und sind im Sommerurlaub meist im Rahmen einer
Rundreise fur 10-20 Tage in Europa

« Karnten liegt glinstig auf der Reiseroute zwischen anderen Zielen in Osterreich und
Oberitalien (Venedig), Slowenien

« 2024 Markteintritt der Karnten Werbung in Kooperation mit der OW, der Partnerregion
Klagenfurt am Worthersee und Partnerbetrieben aus Karntner Regionen, 2025
Fortsetzung der Kooperation
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" it's my life!

Marktpotenzial

« BIP-Wachstum: Ein Anstieg des BIP um 6,2% wird prognostiziert, was eine bedeutende

Steigerung gegenuber 3,9% im Jahr 2024 darstellt. Dieses Wachstum wird durch den Handel,
den Nicht-Ol-Sektor und die Revitalisierung des Olmarktes unterstitzt.

Nicht-Ol-Sektor: Der Nicht-Ol-Sektor wird voraussichtlich um 5,4% im Jahr 2024 und 5,3% im
Jahr 2025 wachsen, angefuhrt von Investitionen in Infrastruktur, Tourismus und Technologie.
Strategische Initiativen: Die VAE setzen auf Diversifizierung und Innovation, um ihre
wirtschaftliche Widerstandsfahigkeit zu starken und auslandische Investitionen zu fordern.
Digitale Transformation: Die Internetnutzung liegt bei fast 99% und soziale Medien sind stark
verbreitet, insbesondere YouTube und Tiktok.

Wandel der Arbeitskultur: Flexible und hybride Arbeitsmodelle gewinnen an Bedeutung,
insbesondere unter den jungeren Generationen, die bis 2025 75% der Arbeitskrafte
ausmachen werden.

Nachhaltigkeit: Ein wachsendes Bewusstsein fur nachhaltige Praktiken und
Mitarbeiter:innen-Wohlbefinden pragt die Unternehmensstrategien.

Diversitat und Inklusion: Die VAE fordern Vielfalt am Arbeitsplatz und integrieren
unterschiedliche kulturelle Hintergrinde in die Gesellschatt.

Quelle Osterreich Werbung
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Zielgruppe & Trends

- Beliebte Reiseziele: Bewohner:innen der VAE bevorzugen europaische und asiatische Ziele
wie GroRbritannien, Osterreich, die Schweiz und Thailand, die Luxus und Kultur bieten. Die
USA und Frankreich sind ebenfalls beliebt, besonders fur Familienreisen.

 Interesse an Kultur und Aktivitat: Gefragt sind kulturelle und naturnahe Erlebnisse, Outdoor-
Aktivitaten und Wellness-Angebote. Winterdestinationen zur Abwechslung vom heimischen

}QATAR Klima gewinnen an Beliebtheit.

>AUDT ARASIA ! - Multi-Destinationen-Reisen: Verbesserte Flugverbindungen fordern Reisen mit mehreren
Zielen, vor allem in sichere Lander mit guter Erreichbarkeit.

« Die Vorliebe der arabischen Gaste fur Weihnachtsmarkte und winterliche Aktivitaten, wie

Skifahren in den Alpen, macht Osterreich zu einem beliebten Reiseziel im Winter.

Traditionell reisen die arabischen Gaste im grof3en Familienverbund und geniel3en die

Entspannung in der Natur, leichte Spaziergange und auch Shopping. Kinderprogramme mit

Animation bzw. Kinderbetreuung werden gerne angenommen.

Halal oder vegetarisches Essensangebot wird begrul3t.

Die jungere Generation ist aktiver und betatigt sich gerne sportlich.

Wellness Urlaube stehen bei jungen Frauen hoch im Kurs.
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Quelle Osterreich Werbung
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Statistik & Benchmark

Karnten
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Statistik & Benchmark

Markt auswahlen: Bundesland wahlen: Jahr wahlen:
Ver.Arabische Emir... v/ Alle \/ 2024
» Nachtigungsstatistik 2024 nach Monaten Nachtigungen pro Monat
Osterreich
Quelle Statistik Austria
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Statistik & Benchmark

» Nachtigungsstatistik 2024 nach Monaten

Karnten
Quelle Statistik Austria
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Statistik & Benchmark

» Nachtigungsentwicklung 2011-2024

Benchmark Karnten - Salzburg - Tirol
Quelle Statistik Austria
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Statistik & Benchmark

» Nachtigungsentwicklung Sommer 2024 nach Regionen
Winter 2024/25

Karnten Sommer & Winter
Quelle Statistik Austria

https://www.austria.info/ar/

Sommer

Ver.Arabische Emir... ~ Karnten

Mehrfachauswahl: STRG+
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Statistik & Benchmark

Vereinigte Arabische Emirate Sommer 2014 - 2024

A A
. \

-\

—

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

» Benchmark Nachtigungen 2014-2024

Karnten & Mitbewerber Sommer
Quelle Statistik Austria
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Statistik & Benchmark

» Benchmark Nachtigungen 2014/15-2024/25

Karnten & Mitbewerber Winter
Quelle Statistik Austria
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- KARNTEN
Marketing s my e

Kampagne

« Kampagne in Kooperation mit der OW und der Region Klagenfurt sowie Austria Hotel
Collection-Kampagne der OW und Partnerbetrieben

« Ziel: Positionierung Karntens mit qualitativ hochwertigen markt- und
zielgruppenkonformen Produkten

%KUWA” « Startphase der Marktbearbeitung fur 3 Jahre durch ein geblindeltes Paket an

A iImageorientierten Marketingleistungen und B2B-Mal3inahmen

ﬁ/}omm r’ « Themen: High-End-Produkte mit Fokus auf Erholung in der Natur und Familie

Landing Page der OW: https://www.austria.info/ar/

SAUDI ARABIA

Marketinginstrumente*

B2C: Austria Hotel Collection 2025:
« Celebrity Trip/TV-Trip/Media Trip * Influencerreise
- Social Media-Advertising « Online-Contentkooperation
e OW-B2C-Newsletter « Social Media-Advertising
+ Media-Kooperation « Detaillierte Darstellung auf der
- GCC B2B: Landingpage

Peopesten®en . B2B Discover Europe Travel Summit + Integration im WhatsApp-Kanal der OW
« Reiseveranstalter Kooperation
« Fam Trip

 Sales Calls
* Integration im WhatsApp-Kanal der OW

https://www.austria.info/ar/ + OW-B2B-Newsletter
» OW-Medien-Newsletter * Anderungen vorbehalten.



https://www.austria.info/ar/
https://www.austria.info/ar/

15

Beispiele

Kampagne 2025
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Al Raya, Print und Online

Carinthia: Your Journey to the Heart of
Peaceful European Nature

ustria -Sara Eack:  Gulf
Times  participated q
Press tep organis ¢

Austrian National Tourist  Office
W Carinthéa, one of Austria’s nine
federal states. Carinthia s ocdebrated
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and cultural tourism. It stretches
along the turquoise shores of Lake
Warthersee, one of the clearest
lakes in Farope.

In summer, the lake'’s temperature
rises to 270, making it perfect
for swimming, canocing, and
relaxation. A well-maintained
public beach alfers a family-friendly
atmosphere, while walking and
cycling paths connect the lake to the
city center—gust numibes away.

A peaveful boat ride across the
lake brings visitors to the lconic
Pyramidenikogel Tower—the tallest
wooden ohservation tower in the
warld—standing over 100 metres
high. From #ts summit, visitors
can erngoy hreathtaking panoramic
views of the lake and surrounding
mountains.  For  thidll-seekers,
there's even a sparal sbide to descend

in the ok town  (Akstadt),
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enjoy a traditional meal at a local
or international restaveant, and
conchade  their day with rich
Austrian coffee o a classic café.
Villach: A Family Destination of
Ewropean Comfort and  Eastern
Influence

Just under 30 minutes  from
Khagenfurt lies Villach, the second-
largest city in Carinthia. Known for
its weliness offerings and mtural
beawty, Willach albso  embodies
a  distinctive  cultural  blen,
Influenced by its proximity to both
Ialy and Shovenaa,

Hotel Warmbaderhof - Villach
Located 3 km from the centre of
Villach, Hotel Warmbaderhof is one
of Austria’s most renowned health
and wellness resorts, open year-
round.

It offers a luxurioss relaation
experience that includes:

« Indoar and outdoor spa Facillities

3"9“’" wols
CARINTHIA

Far

* Massages
« Skincare treatments

« Crvatherapy

The hotel abso features three
restaurants, a dedicated
confecthonery  café, Indoor  and
outdoar tennis courts, a golf course,
bike rentals, and more than 50 km
of walking and cyeling paths
Additional  amenities  inchude
a kids' cub, Bundry service,
hgage storage, free WEFL and
complimentary parking with EV
charging stations,

Tratthers Hof Chalets - Bad
Kleinkirchhedm
thase

L% ¥ > " ."y‘
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Trattlers Hof Chalets offer the
perfect retreat. Located about 38
kan from Vilkach, the resort features
M two-story, stand-alone wooden
chalets, each equipped with:

« Four stylish wooden bedrooms

* A private indoor sauna

« A fully equipped kitchen

* A terrace

+ A fireplace and tedevisson

* Daily househeeping and free Wi-Fi

In winter, it beoonws 3 magical
hideaway. j
Counitry <

TOURISM d>luw

N.,,’

in itself. Many restaurants offer
stunming views of lakes and lush
green mountains, with menus that
nclude:

+ Locally caught freshwater fish

« Hearty mwat dishes prepared in
rustic Alpine style

* Vegetarian and  bealth-conscious
nphons

Don't miss the charming cafés
Jocated by the lakeshores or in the
heart of historic towns, Here, you
an savour:
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'ﬂ Liked by judyamayri99
saraalmadani choosing pe:

saraalmadani and zooralnemsa
1 July
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Celebrity Trip, Sara Al Madani, Juni 2025
https://www.instagram.com/saraalmadani/?hl=en

Sara Al Madani
Vereinigte Arabische Emirate
1.7 Mio Followers

3 Posts
sehr viele Instagram Stories

60500 Likes
771 Kommentare
729 Teilen
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Kontakt

Kontakt:

Karnten Werbung GmbH

Sabine Buchacher

E: sabine.buchacher@kaernten.at
T: +43 463 300-290
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